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Mehmet Metin' ®
Saadettin Zor?> ®

Oz

Bu calisma, 2010-2025 yillar1 arasinda Web of
Science (WoS) veri tabaninda yer alan spor ve sosyal
medya konulu 1441 akademik yayini bibliyometrik
analiz  yOontemiyle incelemeyi amaglamistir.
VOSviewer yazilimi kullanilarak yapilan analizler;
tematik evrim, yazarlar, kurumlar, tilkeler, atif ve
yayin egilimleri {izerine odaklanmistir. Bulgular,
alanin baglangicta “sosyal medya” ve “spor”
anahtar kelimeleri etrafinda sekillendigini, ancak
zamanla spor pazarlamasi, yOnetimi, taraftar
katilimi, sporcu refahi ve ileri analitik yontemlere
dogru tematik bir gesitlenme gosterdigini ortaya
koymustur. Cografi olarak ABD, Avustralya
ve 1ngi1tere lider konumda olup; kurumsal
diizeyde Griffith University, Indiana University
ve Massey University one c¢ikmaktadir. Michael
Naraine ve Ann Pegoraro en iiretken yazarlar
olarak belirlenirken, Michelle Hayes ve Andrea
N. Eagleman ise en fazla atif alan arastirmacilar
arasinda yer almistir. Ozellikle dikkat ceken bir
bulgu, “Sport Sciences” kategorisinin 208 yayin ile
(%21,18) tglincti sirada yer almasidir. Bu, alanin
disiplinler aras1 dogasin1 vurgulamakta ve sosyal
medyanin sporcu performansi, psikolojisi ve saglig
gibi geleneksel spor bilimi alanlariyla kesistigini
gostermektedir. Calisma, alanin hizli biiyiimesine
karsin, cografi yogunlasma, metodolojik sinirhiliklar
ve teorik derinlik eksikligi gibi kisitlar1 oldugunu
da ortaya koymaktadir. Gelecek arastirmalar
icin disiplinler aras1 isbirliklerinin gelistirilmesi,
Bati-dis1 baglamlara odaklanilmasi, ileri analitik
yontemlerin  kullanimimin  yayginlastirilmasi
ve spor bilimi perspektifinin gii¢lendirilmesi
Onerilmektedir. Bu c¢alisma, alanin mevcut
panoramasini gizerek gelecekteki arastirmalar igin
kapsamli bir yol haritas1 sunmaktadir.



https://orcid.org/0000-0001-5527-4066
https://ror.org/05wxkj555
https://orcid.org/0000-0003-0916-0177
https://ror.org/05wxkj555
https://journals.academicianstudies.com/axis

Metin & Zor

Volume/Cilt: 2, Issue/Say1: 1, Year/Y1l: 2026

Abstract

This study aimed to examine 1,441 academic
publications on sports and social media
in the Web of Science (WoS) database
between 2010 and 2025 using bibliometric
analysis methods. Analyses conducted
using VOSviewer software focused on
thematic evolution, authors, institutions,
countries, citation, and publication trends.
The findings reveal that the field initially
took shape around the keywords “social
media” and “sports,” but over time showed
a thematic diversification towards sports
marketing, management, fan engagement,
athlete welfare, and advanced analytical
methods. Geographically, the US, Australia,
and the UK are in the lead, while at the
institutional level, Griffith University,
Indiana University, and Massey University
stand out. Michael Naraine and Ann
Pegoraro were identified as the most prolific

N. Eagleman were among the most cited
researchers. A particularly noteworthy
finding is that the “Sport Sciences” category
ranks third with 208 publications (21.18%).
This highlights the interdisciplinary nature
of the field and shows that social media
intersects with traditional areas of sports
science such as athlete performance,
psychology, and health. The study also
reveals that, despite the rapid growth
of the field, there are limitations such as
geographical concentration, methodological
constraints, and a lack of theoretical depth.
For future research, it is recommended to
develop interdisciplinary collaborations,
focus on non-Western contexts, promote the
use of advanced analytical methods, and
strengthen the perspective of sports science.
By outlining the current panorama of the
field, this study provides a comprehensive
roadmap for future research.

authors, while Michelle Hayes and Andrea

GIRIS

Teknolojide yasanan hizli doniisiim, kiiresel iletisim paradigmalarini temelden degistirmis
(Reyhan vd., 2025) ve bu degisimin en somut yansimasi sosyal medya platformlarinda
goriilmiistiir. Baglangicta bireysel etkilesim araglari olarak ortaya ¢ikan bu platformlar,
zamanla kurumsal stratejilerin ayrilmaz bilesenleri haline gelmistir (Sirin vd., 2025; Abeza,
2023; Lee ve Na, 2024; Nolleke ve Birkner, 2019). Geleneksel medya sinirlarini asan Facebook,
Twitter (X) ve Instagram gibi platformlar, 6zellikle spor iletisimi alaninda vazgecilmez bir
konuma yerlesmislerdir (Nolleke ve Birkner, 2019).

Spor, evrensel bir dil olmasmin Gtesinde, glintimiizde kiiresel capta milyarlarca dolarlik
ekonomik bir endiistriye dontismiistiir (Sirin; 2021). Bu doniistimde iletisim ve pazarlamanin
rolii yadsinamazdir. Ozellikle son yillarmn en etkili iletisim mecrasi olan sosyal medya, spora
olan ilgiyi katlanarak artirmis ve spor endiistrisiyle simbiyotik bir iligki tesis etmistir (Akkaya,
2016; Filo vd., 2015). Sosyal medya; sporun pazarlama, halkla iligkiler, taraftar deneyimi,
spor medyasi ve sporcu kimligi gibi pek ¢ok boyutunu yeniden sekillendirerek, modern spor
ekosisteminin merkezinde konumlanmistir (Metin ve Ozorug, 2024; Abeza, 2023; Sanderson,
2023).

Bu dinamik ve disiplinler arasi etkilesim, zengin ve hizla biiyiiyen bir akademik literatiirii
beraberinde getirmistir. Aragtirmacilar, sosyal medya-spor kesisimini, “Kullanimlar ve
Doyumlar Teorisi”, “Sosyal Kimlik Teorisi” gibi gesitli teorik perspektiflerden incelemis;
spor kuliipleri, sporcular, taraftarlar ve medya gibi farkli paydaslarin bu platformlar:
nasil benimsedigi ve doniistiirdiiglinii analiz etmistir. Bununla birlikte, bu iligkinin ortaya
gikardig: firsatlar kadar, medya giivenilirligi algisi, spor bahisleri, beden algis1 ve sosyal
medya bagimlilig1 gibi karmasik etik ve psikososyal zorluklar da literatiirde énemli bir yer
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tutmaktadir (Brown-Devlin vd., 2025; Holbert ve Holbert, 2025; Klier vd., 2022).

Sosyal medyanin spor alanindaki bu ¢ok katmanli etkisine dair birikim, alanin metodolojik ve
teorik egilimlerinin, 6ne ¢ikan tematik odaklarin ve gelecek arastirma yonelimlerinin sistematik
bir bicimde haritalandirilmasimi gerekli kilmaktadir. Mevcut literatiir degerlendirmeleri,
arastirmalarin biiyiik olglide belirli platformlara (6zellikle Twitter/X) ve nicel igerik analizi
yontemlerine odaklandigini, teorik cergevelerin ise c¢ogunlukla betimleyici diizeyde
kullanildigin1 gostermektedir (Abeza, 2023; Abeza vd., 2015). Bu baglamda, spor ve sosyal
medya iliskisine dair yaymlanan galismalarin gelisimini, tematik yogunlasmalarini, 6nde
gelen arastirmaci, kurum ve {iilkeleri ortaya koyacak kapsamli bir bibliyometrik analiz, alanin
panoramasin: ¢izmek ve gelecekteki arastirmalar i¢in saglam bir zemin olusturmak adina
kritik bir boglugu doldurmay1 hedeflemektedir.

Bu ¢alismanin temel amaci, Web of Science (WoS) veri tabaninda indekslenen, spor ve sosyal
medya kesisimini konu alan akademik yayinlar1 bibliyometrik analiz yontemiyle inceleyerek:

Web of Science Kategorileri degerlendirmek,

Alanin tematik evrimini ve anahtar arastirma kiimelerini belirlemek,
En etkili yayinlari, yazarlari, kurumlar ve iilkeleri tespit etmek,
Metodolojik ve teorik egilimleri degerlendirmek,

Mevcut literatiirdeki bosluklar1 tespit ederek gelecekteki arastirma giindemine yonelik
oneriler sunmaktir.

1. METOT
1.1. Arastirma Modeli

Arastirmada nitel arastirma yaklasimlari kapsaminda bibliyometrik analiz yontemi tercih
edilmistir. Bibliyometrik kavrami, kokenini Yunanca “kitap” anlamina gelen biblio ile “6l¢gme”
anlamindaki metric sozciiklerinin birlesiminden almaktadir. Bibliyometrik analiz; bilimsel
calismalarin gelisimini destekleyen, farkli disiplinler arasinda karsilastirma yapmaya imkan
taniyan temel bir yontem olarak ifade edilmektedir (Cebi, 2025; Samiee ve Chabowski, 2012).
Bununla birlikte bu yontem, akademik yayinlarin sayisal gostergeler araciligiyla 6lciilmesini
ve sistematik bi¢cimde analiz edilmesini saglayan etkili bir arastirma teknigi olarak one
¢ikmaktadir (Metin ve Arslan, 2025; Krauskopf, 2018).

1.2. Veri Toplama Yontemi

Aragtirmada analiz edilen makaleler WoS veri tabanindan 2026 y1l1 2 Ocak giinii elde edilmistir.
WoS veri tabaninda “Social Media” ve “sports” anahtar sozciigii kullanilarak 2010-2025 yillar
arasindaki makaleler taranmistir. “Sosyal medya” ve “spor” anahtar kelimesi program dilinin
Ingilizce olmasi ve uluslararast literatiir taramasi yapildig1 igin “Social Media” and “sports”
olarak programa kodlanmistir “ («<social media” (Topic) and «sport (Topic). Tarama sonucunda
1441 yayinlanmis makaleye ulasilmistir. Bu c¢alismanin bulgulari, veri toplama stratejisi
geregi, yalnizca Web of Science veri tabaninda indekslenen yayinlarla sinirlandirilmigtir;
Scopus, ERIC veya disipline 6zgii diger veri tabanlarinda yer alan ¢alismalar analiz kapsamina
dahil edilmemistir. Bu metodolojik tercihin temel dayanagi, Web of Science’in uyguladig:
titiz indeksleme kriterleri ve yiiksek atif etkisine sahip dergileri kapsayan yapisinin, sosyal
medya ve spor kesisimindeki akademik literatiiriin merkezi/cekirdek bilgi tiretimini temsil
etmede daha tutarli ve nitelik odakli bir 6rneklem sundugu varsayimidir. Ancak, bu durum
ayni zamanda calismanin genel gecerliligini belirli 6l¢lide simirlayan bir unsur olarak not
edilmelidir.
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Ote yandan, benimsenen bibliyometrik analiz yontemi, bireysel calismalarn kuramsal
derinligi veya igerik detaylarini dogrudan incelemese de, alandaki arastirma yogunlugu,
isbirligi aglari, tematik evrim ve entelektiiel yap1 gibi makro diizeydeki egilimleri ve yapisal
ortintiileri nesnel ve sistematik bir bigimde ortaya koyma kapasitesi ile gii¢lii bir metodolojik
perspektif sunmaktadir.

1.3. Verilerin Analizi

Arastirma kapsaminda elde edilen veriler, VOSviewer (1.6.20) yazilimi araciligiyla analiz
edilmistir. VOSviewer, “Visualization of Similarities (Benzerliklerin Gorsellestirilmesi)”
kavramina dayanan bir analiz teknigini ifade etmekte olup, bu yontem 2010 yilinda Van
Eck ve Waltman tarafindan gelistirilmistir. Analiz sonucunda belirlenen 1441 makale; ortak
anahtar kelimeler, ortak yazarlik iligkileri, atif sayilari, kurumlar, yillar, iilkeler ve indexler
basliklar: altinda degerlendirilmistir. VOSviewer analizleri sonucunda elde edilen gorsellerde
yer alan diigtimlerin biiytikliigi, ilgili unsurun goriilme sikligini temsil etmektedir. Diigtimler
arasindaki mesafenin azalmasi ise, yayinlar icerisinde tekrar eden anahtar kelimelerin birlikte
kullanilma diizeyinin arttigini gostermektedir.

2. BULGULAR

Aragtirmadan elde edilen bulgulardan ilki “sosyal medya” ve “spor” konulu arastirmalarin
Web of Science Categories dagilimlarina iliskindir.

Tablo 1. Sosyal Medya ve Spora Iliskin Yayilarin Web of Science Kategorileri Bazli Dagilim1

Web of Science Kategorileri Yayin Sayisi Yiizde (%)
Hospitality Leisure Sport Tourism 584 59.470%
Communication 312 31.772%
Sport Sciences 208 21.181%
Management 164 16.701%
Sociology 132 13.442%

Tablo 1" e gore makalelerden 584’ti Hospitality Leisure Sport Tourism (Konaklama, eglence,
spor, turizm), 312" si Communication (Iletisim), 208’i Sport Sciences (Spor Bilimleri), 164" i
Management (Y6netim) olup 132’si ise Sociology (Sosyoloji) alaninda yer almaktadir.

2.1. Anahtar kelimelerin analizi

Anahtar kelime analizi i¢in, ‘tiim anahtar kelimeler’ secenegi kullanilmis ve minimum olusum
esigi 5 olarak belirlenmistir. Benzerlik 6lgiitii olarak ‘baglanti kuvveti’ (association strength)
secilmis ve haritalandirmada VOSviewer’in varsayilan kiimeleme algoritmas1 uygulanmustir.
Gorsellestirmede, agirliklandirma ‘olusum sayisi'na gore yapilmistir.
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Sekil 1. Anahtar sozciiklerin bibliyometrik analizi
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Yapilan bibliyometrik analiz sonucunda en az 1 defa tekrar edilen anahtar sozciik kriterini
saglayan 179 anahtar sozciige ulasilmistir. En az 1 defa veya daha fazla tekrar edilen 5 anahtar
kelimenin sirasiyla; sosyal medya (n:31, toplam baglant1 giicii:131), spor (n:6, toplam baglant
giicii:24), facebook (n:3, toplam baglanti giicii:19), spor pazarlamasi (n:5, toplam baglanti
glicii:18) ve spor yonetimi (n:4, toplam baglanti giicii:17) oldugu goriilmektedir (Sekil 1).
Toplam baglant:1 giicii anahtar sozciiklerin diger yayinlarda kullanilan anahtar sozciikler ile
kag defa eslestigi anlamini tasimaktadir.

Zamansal overlay gorsellestirmesi, «sosyal medya ve spor» aragtirma alaninin dinamik ve
¢ok katmanli evrimini ortaya koymaktadir. Harita, merkezinde yer alan ve erken dénemlerde
(2014-2018) yogunlasan «sosyal medya» ve «spor» ana dugimlerinden, {i¢ ana tematik
kiimeye dogru yayilan bir yap1 sergilemektedir. Bunlar; pazarlama, yonetim ve iletisgim
odakli kavramlardan («spor pazarlamasi», «taraftar katilimi», «giivenilirlik»), sporcu refahi
ve toplumsal baglamsal temalardan («sporcular», «beden algisi», «covid-19») ve Ozellikle
turuncu-sar1 tonlarda (2020-2024) belirginlesen, ileri analitik ve yapay zeka metodolojilerinden
(“makine 6grenmesi”, “derin 6grenme”, “dogal dil isleme”) olusmaktadir. Bu renk dagilima,
alanin kurumsal ve tanimlayici bir evreden, teknoloji odakli, hesaplamali ve tahmine dayali
bir paradigmaya dogru keskin bir doniisiim gecirdigine isaret etmektedir.

2.3. Yazarlarin atif ve yayin analizi

Bibliyometrik analiz sonucunda en az 1 yaymn ve 1 atif sayis1 kriterlerine uygun 113 yazar
analiz edilmistir.

Tablo 2. Sosyal Medya ve Spora lligkin Atiflarin Aragtirmact Bazli Dagilim Verileri

Arastirmaci Yay1n sayisi Atif sayis1 Baglant: giicii
Michelle Hayes 5 143 12
Andrea N. Eagleman 2 122 3
Constantino Stavros 2 99 6
Kate Westberg 2 99 6
Galen Clavio 2 98 2

Tablo 2 verileri, “sosyal medya ve spor” literatiiriindeki katki dagiliminin yogunlasti1 belirli
aragtirmacilar1 ortaya koymaktadir. Ik bes arasgtirmacinin yaym sayilari nispeten diisiik
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olmakla birlikte (2-5 aras1), aldiklar1 atif sayilar1 oldukga yiiksektir. Bu durum, s6z konusu
arastirmacilarin alaninda etkili ve temel kabul goren ¢alismalar {irettigine isaret etmektedir.
Ozellikle, M. Hayes hem en fazla yayin sayisina (5) hem de en yiiksek atif sayisina (143) sahip
olarak literatiire onemli katki sagladigini gostermektedir. Baglant: giicli (muhtemelen isbirlikgi
agdaki merkezilik veya ortak yazarlik baglanti sayisini ifade ediyor) verisi ise aragtirmacilarin
bilgi akisindaki konumlarina dair fikir vermektedir. Hayes (12) ve Stavros ile Westberg (6’sar)
yliksek baglant: giiciine sahipken, Eagleman (3) ve Clavio (2) daha diisiik degerlere sahiptir.
Bu, bazi arastirmacilarin yiiksek etkiye sahip az sayida odaklanmis ¢calismayla (Eagleman gibi)
katki verirken, bazilarinin (Hayes gibi) hem yaym hem de isbirlikleri araciligiyla alana daha
genis bir entegrasyonla katkida bulundugunu diistindiirmektedir.

Sekil 2. Yazarlarin yayin sayist

s

%
7N

En fazla yayin iireten ilk bes arastirmaciya ait veriler, incelenen alandaki akademik {iretimin
ve igbirliklerinin merkezinde yer alan kilit aktorleri ortaya koymaktadir; Michael Naraine
(n=23) ve Ann Pegoraro (n=22) acik ara ile en {iretken yazarlar olarak one ¢ikarak alandaki bilgi
birikimine en siirekli katkiy1 sagladiklarini gostermekte, onlari izleyen S. Samuel Lopez-Carril
(n=18) ile Christos Anagnostopoulos ve Andrew C. Billings (her biri n=15) ise oldukga yiiksek ve
birbirine yakin yayin sayilariyla literatiirde oldukga etkin ve goriiniir bir konumda olduklarim
isaret etmektedir. Bu dagilim, alandaki akademik faaliyetin ve muhtemelen igbirlik¢i aglarin,
tiretkenligi belirgin sekilde yiiksek bir grup lider arastirmaci etrafinda yogunlastigini gosterir.

2.4. Kurum atif ve yayin sayis1 analizi

Spor ve Sosyal Medya konularinda yapilan arastirmalarin kurumsal diizeydeki dagilimini
belirlemek amaciyla gergeklestirilen bibliyometrik analizde, en az bir yayin ve bir atif kriterini
karsilayan 71 kurum incelenmistir.
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WORLD
Tablo 3. Kurumlarin atif sayisi
Kurumlar Atif sayis1 Yay1n sayisi Baglant: giicii
Griffith University 143 6 4,00
Indiana University 128 3 2,00
Massey University 122 2 0,00
RMIT University 99 2 2,00
Syracuse University 86 1 1,00

Bibliyometrik analiz sonucunda en fazla atif sayisina sahip ilk 5 kurum sirasiyla; “Griffith
University” (n:6 yayin, n:143 atif, toplam baglant: giicii:5), ikinci sirada; “Indiana University”
(n:3 yayin, n:128 atif, toplam baglant: giicii:2), {iglincii sirada “Massey University” (n:2 yayin,
n:122 atif, toplam baglant: giicii:0), dordiincii sirada “RMIT University” (n:2 yayin, n:100 atif,
toplam baglant: giicii:2) ve besinci sirada “Syracuse University” (n:1 yayin, n:86 atif, toplam
baglant1 giicii:1) oldugu saptanmustir.

2.5. Ulkelerin yayin ve atif sayis1 analizi

Ulkelerin yayin ve atif sayisi belirlenirken en az 1 yayin ve 1 atif oranina gore analiz edilmis ve
sonucunda 21 tilke analize dahil edilmistir.

Sekil 3. Ulkelerin yayin sayis1 baglantist
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Analiz sonucu en fazla yayin sayisina sahip ilk 5 iilke sirasiyla; Amerika (n:24 yayin, n: 404 atif,
toplam baglant1 giicii:11), Avustralya (n:13 yaym, n:339 atif, toplam baglanti giicii:10), Yeni
Zelanda (n:2 yayin, n:122 atif toplam baglanti giicii:0), Kanada (n:7 yayin, n:104 atif, toplam
baglant: giicii:6) ve Ingiltere (n:6 yayin, n:90 atif, toplam baglant1 giicii:6) oldugu goriilmektedir
(Sekil 3).

2.6. Yillara gore yayin sayis1 analizi

Yillara gore yayin sayisin belirlemek amaciyla gerceklestirilen bibliyometrik analiz sonuglar:
Sekil 4’ te yer almaktadir.
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Sekil 4. Son 5 Yila gore yayin sayilarinin degisimi
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WoS veri tabaninda yapilan analiz sonucuna gore sosyal medya ve spor ile ilgili yaymnlarin
son 5 yildaki analiz sonucu 2021 yilinda (n:154), 2022 yilinda (n:155), 2023 yilinda (n:193), 2024
yilinda (n:169) ve 2025 yilinda (n:219) seklindedir. Elde edilen sonuglarin yillara gore dagilimi
asagidaki grafikte sunulmustur.

2.7. Yayin indexleri analizi

Spor ve Sosyal Medya konularinda yapilan aragtirmalarin yayin index dagilimini belirlemek
amaciyla gergeklestirilen bibliyometrik analiz sonuglar: $ekil 5" de yer almaktadir.

Sekil 5. Yaymlarin indeks Dagilim1
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Analizedilen yayinlarin bibliyometrik dagilimi, arastirma alaninin agirhikli ve baskin bir sekilde
sosyal bilimler temelinde (SSCI, n=752) sekillendigini, ancak 6nemli 6l¢iide disiplinleraras: bir
karakter sergiledigini ortaya koymaktadir; ikinci siradaki ESCI (n=501) yayinlarin dinamik ve
gelismekte olan yayin kanallarinda da yer aldigini, SCI-EXPANDED (n=317) ve A&HCI'deki
(n=29) kayda deger temsil ise konunun fen ve beseri bilimler perspektifleriyle kesisimini, diger
indeks (n=48) ise monografik ve derinlemesine teorik katkilarin roliinii gostermektedir.
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3. SONUC ve ONERILER

Bu bibliyometrik analiz ¢alismasi, spor ve sosyal medya kesisiminde iretilen akademik bilginin
yapisini, evrimini ve egilimlerini sistematik bir sekilde ortaya koymay1 amaclamistir. 2010-2025
yillar1 arasinda Web of Science veri tabaninda indekslenen 1441 yaymin incelenmesi, alanin
hizla genisleyen, disiplinler aras1 ve dinamik bir arastirma sahasi oldugunu gostermistir.

Anahtar kelime analizleri, alanin tematik merkezinde “sosyal medya” ve “spor” kavramlarmin
yer aldigini, ancak zaman icinde bu merkezden “spor pazarlamasi”, “taraftar katilimi”,
“spor yonetimi”, “sporcu refah1” ve “makine 6grenmesi” gibi uzmanlagmig tematik kiimeler
dogru bir yayilma gosterdigini ortaya koymustur. Ozellikle 2020 sonrasinda, turuncu ve sari
tonlarda temsil edilen “yapay zeka”, “dogal dil isleme” ve “derin 6grenme” gibi ileri analitik
ve hesaplamali yontemlere dayali ¢alismalarin belirginlesmesi, alanin betimleyici ve kurumsal
odaktan, tahmine dayali ve teknoloji merkezli bir paradigmaya dogru kaymakta olduguna

isaret etmektedir.

Arastirmanin bulgulari, spor ve sosyal medya literatiiriinde belirgin bir cografi ve kurumsal
yogunlasma oldugunu desteklemektedir. Amerika Birlesik Devletleri, hem mutlak yayin
sayis1 hem de atif etkisi agisindan acik ara lider konumdadir. Avustralya, Ingiltere ve Kanada
gibi Ingilizce konusulan {ilkeler de alana énemli katki saglamaktadir. Bu durum, arastirma
tiretiminin dil, akademik altyapi, finansman olanaklar1 ve spor endiistrisinin gelismisligi
gibi faktorlerle yakindan iligkili oldugunu diisiindiirmektedir. Kurumsal diizeyde ise
Griffith University, Indiana University ve Massey University gibi koklii tiiniversiteler,
yliksek atif sayilariyla alandaki bilgi iiretiminin ve yayilmasinin merkezinde yer almaktadir.
Bu yogunlasma, alanin kiiresel bilgi liretiminde merkez-cevre dinamigine tabi oldugunu
gostermekte; Bati-dis1 baglamlarin, yerel spor kiiltiirleri ve sosyal medya kullanim pratiklerine
ragmen literatiirde yeterince temsil edilmedigine isaret etmektedir.

Ozellikle Web of Science kategorileri analizi, spor ve sosyal medya aragtirmalarinin disiplinler
arasi karakterini netbir sekilde ortaya koymaktadir. “Sport Sciences” (Spor Bilimleri) kategorisi,
toplam yaynlar icinde 208 makale ile (%21.18) tiglincii sirada yer almaktadir. Bu bulgu,
sosyal medya olgusunun sadece iletisim, pazarlama veya yonetim perspektiflerinden degil,
ayn1 zamanda spor bilimlerinin fizyolojik, psikolojik, biomekanik ve antrenman bilimi gibi
geleneksel alt disiplinleriyle de kesistigini gostermektedir. “Sport Sciences” kategorisindeki
yaymlarin, muhtemelen sosyal medyanin sporcu performansi, motivasyonu, mental saghg,
beslenme aliskanliklari, sakatlanma sonrasi rehabilitasyon siiregleri ve antrendr-sporcu
iletisimi tizerindeki etkilerini inceledigi diistiniilebilir. Bu kategori altindaki calismalar, sosyal
medyanin sadece bir pazarlama veya iletisim aracit olmanin 6tesinde, sporcunun bedensel
ve zihinsel performansini dogrudan veya dolayli olarak etkileyen bir gevresel faktor olarak
ele alindigin isaret etmektedir. Bu durum, spor ve sosyal medya arastirmalarinin odaginin,
kurumsal ve tiiketici odakli bakis acilarindan, bireysel sporcu deneyimi ve refahina dogru
genislediginin 6nemli bir gostergesidir.

Yazarlar ve isbirlik¢i aglar analizi, alanda iki tip One ¢ikan arastirmaci profili oldugunu
gostermistir. Bir yanda Michael Naraine ve Ann Pegoraro gibi yiiksek yayin sayisina sahip,
tiretken ve muhtemelen isbirlik¢i aglarin merkezinde yer alan arastirmacilar; diger yanda
ise Michelle Hayes ve Andrea N. Eagleman gibi nispeten daha az sayida ancak yiiksek atif
etkisine sahip, alanin teorik ve kavramsal temellerine odaklanan arastirmacilar bulunmaktadir.
VOSviewer gorsellestirmeleri, bu arastirmacilar arasinda giiclii ortak yazarhik baglantilar:
oldugunu ortaya koymustur. Bu yogun isbirlikleri, bilginin hizla dolasima girmesini ve
metodolojik yaklagimlarin paylagilmasini saglayarak alanin dinamik gelisimini besleyen
onemli bir faktor olarak degerlendirilebilir.
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Metodolojik egilimlerin incelenmesi, mevcut literatiiriin agirlikli olarak nicel igerik analizi
ve anket yontemlerine dayandigini, teorik gercevelerin ise ¢ogunlukla betimleyici diizeyde
kullanildigin1 gostermistir. Bu bulgu, Abeza (2023) ve digerlerinin alandaki metodolojik
smirliliklara yonelik elestirileriyle ortiismektedir. Ancak, 2020 sonrasi yayinlarda makine
ogrenmesi, ag analizi ve biiyiik veri yaklasimlarinin artan goriiniirliigii, metodolojik gesitlilik
ve sofistikasyon yoniinde umut verici bir egilime isaret etmektedir. Yayinlarin indeks dagilimi
ise alanin agirlikli olarak sosyal bilimler (SSCI) i¢inde konumlandigini, ancak ESCI, SCI-
EXPANDED ve A&HCI gibi farkli disipliner indekslerde de temsil edildigini gostermektedir.
Bu da spor ve sosyal medya arastirmalarinin 6ziinde disiplinler arasi bir nitelik tasidiginin
bir gostergesidir. “Sport Sciences” kategorisinin varligi, bu disiplinler arasiligin 6énemli bir
ayagini olusturmakta ve gelecekteki arastirmalar icin spor bilimi metodolojilerinin (deneysel
tasarimlar, fizyolojik Ol¢ilimler, hareket analizi vb.) sosyal medya galismalarina daha fazla
entegre edilmesi gerektigine isaret etmektedir.

Bu bibliyometrik analiz ¢alismasi, yalnizca Web of Science veri tabaninda indekslenen Ingilizce
makalelerle sinirlandirilmis olup, 2010-2025 yillar1 arasin1 kapsamakta ve diger veri tabanlari
(Scopus, PubMed, ERIC), farkli dillerdeki yayinlar, kitap boliimleri ile konferans bildirileri
analiz dis1 birakilmistir. Ayrica bibliyometrik yontemin dogas: geregi, bireysel ¢alismalarin
kuramsal derinligi ve metodolojik kalitesi degerlendirilememis; tarama stratejisinde kullanilan
“social media” ve “sports” anahtar kelimeleri, alandaki tiim niianslar1 (platform veya spor dali
ozellesmeleri) kapsayamamuistir. Veriler 2 Ocak 2026’da toplandigindan bu tarihten sonraki
yaylar analize dahil edilmemis olup, VOSviewer'daki baglant1 giicti degerleri igbirliklerinin
niteligi hakkinda dogrudan yorum yapma imkani sunmamaktadir.

Sonug olarak, bu galisma spor ve sosyal medya literatiiriiniin hizli biiyiime, tematik gesitlenme
ve metodolojik bir gegis siirecii¢inde oldugunu ortaya koymaktadir. Alan, geleneksel iletisim ve
pazarlama sorularindan, veri odakli, teknoloji merkezli ve sosyo-etik boyutlar: derinlemesine
inceleyen bir arastirma giindemine dogru evrilmektedir. “Sport Sciences” kategorisinin gii¢lii
temsili, bu evrimin bir pargasi olarak, sosyal medyanin sporcunun fiziksel ve psikolojik diinyas1
tizerindeki somut etkilerinin bilimsel olarak arastirilmasi gerekliligini vurgulamaktadir.
Ancak, bu evrim cografi dengesizlikler, teorik derinlik eksikligi ve belirli platformlara/
paydaslara odaklanma gibi sinirliliklarla birlikte ilerlemektedir. Gelecekteki arastirmalar, bu
smirliliklar: agmak icin elestirel teorileri daha fazla benimseyebilir, karsilastirmali kiiltiirel
¢alismalar1 artirabilir, nitel ve karma yontemlere daha fazla yer verebilir ve yiikselen sosyal
medya platformlar: ile marjinallesmis sporcu/taraftar gruplarini incelemeye odaklanabilir.
Ayrica, “Sport Sciences” perspektifinden yapilacak calismalarin, sosyal medya kullaniminin
sporcu performans metrikleri, sakatlanma riskleri, uyku kalitesi ve stres diizeyleri ile olan
iliskisini boylamsal ve deneysel desenlerle incelemesi, alana benzersiz ve uygulamaya doniik
katkilar saglayacaktir. Bu bibliyometrik haritalama, mevcut bilgi birikiminin yapisin1 anlamak
ve s0z konusu gelecek yonelimleri sekillendirmek i¢in saglam bir temel saglamaktadir.
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